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CIGUE

UNE ARCHITECTURE DE MOYENS

Savoir-faire

L"agence darchitecture Cigue a congu une demi-douzaine d’'enseignes pour
la marque de cosmétiques Aesop. A priori, rien ne relie ces projets si ce n'est
une évidente radicalité créative qui offre un autre regard sur la pratique de

I'architecture d’intérieur.

PAR OLIVIER RENEAU

Cigué, comme le fameux poison des Athéniens. Tous
les projets de cette agence sont identifiés par un code
a trois chiffres. Ou a trois lettres. Un peu comme les
codes lata qui désignent les destinations aéropor-
tuaires. A lexception d’une petite poignée intitulée
aes suivi d’un chiftre. Aes comme Aesop, le nom d’une
marque australienne de cosmétiques, reconnue pour
la qualité de ses produits, mais aussi pour son atten-
tion au graphisme de ses packagings et a l'architecture
hors du commun de ses points de vente. Depuis avril
2011, Cigué a réalisé cinq projets d’agencement de bou-
tiques, avec a chaque fois un concept différent et précis
qui régit le cahier des charges.

Tout est allé trés vite entre la jeune structure francaise et
la marque de Melbourne. Comme si ces deux entités de-
vaient inévitablement croiser leurs chemins pour tester
l'audace de chacune. Car & peine le temps de rencontrer
Dennis Paphitis, le patron d’Aesop, que la jeune agence
livre trois mois plus tard un corner pour le concept
store Merci a Paris, une boutique durant I’été au cceur
du Marais, une autre en décembre dernier & Londres,
et s’appréte a signer deux nouvelles adresses a Londres
et Paris. “Paphitis est un vrai self-made-man en méme
temps qu'un parfait hédoniste. Il envisage sa marque
d’une maniére globale avec une réflexion exigeante sur
Part de vivre. Il valide chacun des projets d’architecture
comme s’il sagissait daménagement 4 titre personnel”,
souligne Hugo Haas, I'un des six membres de Cigué. A
peine diplomée en 2007 de I’école d’architecture de Pa-
ris-La Villette ol ils se sont tous rencontrés - ils avaient
créé en deuxieme année un collectif pour monter des
projets — cette demi-douzaine d’architectes ouvre une
agence 4 Montreuil dans un ancien atelier de proto-
typage, en méme temps qu'elle installe un atelier de

menuiserie dans le méme espace. Car ces six-13 ont une
idée qui leur tient & coeur : ne pas dissocier la conception
de la fabrication. D ailleurs, la chaise 510, la méme que
celle de nos années scolaires mais dont le contreplaqué
a été recouvert de cuir par leurs soins pour le projet du
restaurant Les Grandes Tables au 104, fait depuis un
tabac chez Merci, au point que Cigué se retrouve égale-
ment un peu éditeur. “Clest vrai que l'exemple de cette
chaise nous dépasse un peu. Mais I'atelier sert avant tout
a mettre en ceuvre de maniére rapide un projet qui ne
rentre pas dans un format classique d’exécution par un
sous-traitant”. Ainsi, du concept pour la boutique du
Marais ot I'idée consistait & évoquer I’histoire du quar-
tier a travers le souvenir des ateliers de ferronnerie et les
quincailleries aujourd’hui disparus. Cun des architectes
se souvenait avoir vu un jour des bouchons de canalisa-
tion en acier qui ressemblent en tous points a des cou-
pelles. Dautant qu’il en existe de toutes tailles, & méme
de coincider avec celle des flacons. En trés peu de temps,
ils récupérent les modeles adéquats, les oxydent ou les
cirent selon la patine souhaitée et trouvent un systéme
pour les accrocher et donner I'illusion que ces 427 sup-
ports flottent le long du mur. Ils en trouvent méme une
d’un diameétre suffisant pour créer la vasque qui vient
s'imbriquer dans 'immense paillasse aux formes quasi
sculpturales. “Clest un élément récurrent a chaque ma-
gasin Aesop : les gens doivent pouvoir se laver les mains
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Ci-contre,

dessin pour le projet
Aesop Merci par
Cigué Architecture.
Ci-dessous,
Robinetterie “home
made” pour Aesop
Lexington, Londres,
et détail de
I'agencement pour

Aesop Le Marais, Paris,

"NOUS ENVISAGEONS
LIDEE DE SOLLICITER DES
ARTISANS DETENTEURS D'UN
SAVOIR-FAIRE INIMITABLE"
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En haut,

la boutique Aesop
Le Marais, Paris.
Ci-dessus,
élements
d’agencement.
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avant et apreés avoir testé les produits”. Clest
d’ailleurs précisément cette fonction qui
avait focalisé lattention des architectes
lors de la premiére rencontre. Il s’agissait
en effet de réaliser pour Merci un comptoir
de présentation facilement agengable dans
n’importe quel espace. La encore, le col-
lectif joue des références a I'image de ces
containers métalliques en forme de jarre
présents chez Aesop, et surtout du proto-
cole autour de l'eau qui se retrouve ici au
centre du projet. “Nous réalisons beaucoup
de choses chez nous, comme par exemple
ces robinets dont chaque molette est usi-
née a la main, et qui sont devenus comme
une sorte de signature. Mais nous w’écar-
tons absolument pas 'idée daller solliciter
des artisans qui détiennent encore un vrai
savoir-faire inimitable. Clest aussi l'une
des caractéristiques fortes de I'agence.” En
témoigne 'habillage en toles émaillées de
ladresse de Lexington Street a Londres.
Plut6t que d'utiliser de banales feuilles de
métal peintes pour recouvrir les parois,
Cigué préconise du métal émaillé dont le
rendu délivre une apparence beaucoup
plus chaleureuse, avec ces effets de matiére
si particuliers. “Nous avons méme poussé
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le vice d'organiser le transport sans proté-
ger les éléments. Car finalement, I’émail
devient encore plus beau lorsqu’il y a des
éclats”. Pour la prochaine adresse située
rue Tiquetonne a Paris, Cigué a souhaité
dématérialiser le plus possible le systéme
de présentation des flacons de produits.
Lespace est entiérement habillé de bois et
des étagéres sont symbolisées par des ali-
gnements de clous. Mais pas n’importe les-
quels, puisqu’il s’agit de clous japonais, de
section carré, qui ont été forgés a la main,
un & un. Un vrai travail d’orfévre.

En méme temps que 'agence vient de cé-
1ébrer ses cing années d’activité, elle a été
distinguée par les Albums des Jeunes Ar-
chitectes et Paysagistes (Ajap) que délivre
le ministére de la Culture. Le signe que
Cigué a su marquer les esprits par une dé-
marche assez inhabituelle dans le domaine
de larchitecture d’intérieur, qui parvient
non seulement & jouer la carte de I'éco-
nomie de moyens, mais démontre aussi
une attitude & méme d’envisager selon la
maxime “home made” des projets de plus
grande ampleur.

www.cigue.net
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