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Si l’acte d’achat est devenu l’enjeu majeur sur les sites  
d’e-shopping des marques de mode et de luxe, l’expérience en 
magasin s’est transformée en une aventure ludique, onirique 
ou artistique qui place créateurs et designers comme acteurs 

de la mise en scène du produit. L’acheteur ou le consommateur 
est propulsé dans un univers qui se doit de révéler 

subjectivement valeurs, engagement et image de la marque.
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MODE & GRAPHISME

Isabel Marant 
—

par Ciguë

A r t i s a na t  d ’ excep t i on

—
Après Hong-Kong et Shanghai, le studio parisien Ciguë conçoit la nouvelle boutique de la styliste Isabel 

Marant à Bangkok. Suspendus du sol au plafond, des écrans de bambou tressé habillent les murs, 
divisent l’espace et créent des jeux de volume entre les différentes couches qui se superposent.  
Le matériau utilisé fait référence à la culture artisanale thaïlandaise tandis que le tressage évoque  
le textile et fait ainsi écho aux vêtements présentés dans le magasin. Loin des espaces formatés  

des marques mondialisées, les architectes proposent une vision spécifique au domaine  
de la mode et au pays où le lieu de vente s’implante. 

www.cigue.net ©
 C

IG
U
Ë
.


